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Il terzo mandato

Consorzio ricotta bufala dop

La Vecchia resta presidente

Emanuele Tirellia pag. 24

La nuova frontiera dell’eccellenza

La ricotta di bufala dop
da prodotto «povero»
alla ricchezza del gusto

Il Consorzio ha eletto per la terza volta

«Chijusa la stagione della pandemia

presidente il giovane Benito La Vacchia torniamo a investire in Italia e all'estero»

LA SCELTA, IL RILANCID

Emanuele Tirelli

Terzomandato consecutivo adi-
spetto della giovane eta. che nel
Consorzio di Tutela della Ricotta
di Bufala Campana Dop nen
sermbra essere affatto un proble-

ma.Cosi Benito La Vecchia é sta-
to rieletto presidente all'unani-
mith da parte del nuovo consi-
glic di amministrazione che
Compmnde pure Sara Consalvo,
Alessandro Cossia, Gluseppe Cu-
tillo, Giuseppe della Valle, Mar-
©o Nobis e Gaetano Sorrenting
Anzi. Consalvo e Nobissono stat
riconfermati vicepresidenti in
un feam con un'etd media under
41,

La Vecchia invece di anni ne
ha 37, é laureato in Economia e
gmdalzs enda di famiglia. Olwe
a essere al vertice del Consorzic
della Ricotta Dop dalla sua nasci-
ta, fa parte anche del Cdadi quel-
lo della Mozzarella., Realizzare
ug packaging ecocom patibile &
primno tra gli obiettivi di que-
st'anno, che va ad aggiungersi a
quello sempreverdedella promo-

ORI & Gl qunisiong del pro-
dotto. I datd del 2021 fanno ben
sperare: 139,494 chilogrammi di
prodotto certificato che si tmd -
cono in un rigenerante +62,6
spetto al 2020, Epol ¢'é la cresci-
ta del Consorzio stesso, partito
von 6 socl e ogel arrivatoa 23,

«Cj sono giale richieste di nuo-
vi ingressie, dice La Vecchia,
«Slamo Un consorzie giovane,
qmmd; & pit facile ottenere dei
grandi volumi nei primi annj di
crescita. Allo stesso tempo biso-
gna dire che abbiamo ottenuto
quest risultati in due anni com-
plicati. Nel 2020 non abblamo
potwto fare nessun tpo di pro-
mozione ele persone st SONO
rimaste in casa. Anche i} 2021 ¢
stato vissuto all'insegna delle nu-
merose restrizioni and-Cowid,
cosi la promozione & passata
quasi solo attraverso i social, ma
il consumatore vaole anche un

s contatto dal vivo per apprezzare

be caratteristiche del prodotto,
Quindi i risultati of inorgoglisco-
no ancora di pif, e i1 2022 sem-
bra essere partito con del nune-
i che vanno nedla stessa direzio-
nes,

In easeifici storici, le nuove ge-
nerazioni stanno portando la

bontd dei prodotti a un pubblico
sempre pinl ampio. «Fino a dieci
anpd fa, magari un'azienda pro-
duceva mozzarella e ricotta ma
vendeva solo la prima. Adessole
vende entrambe ¢ questo per-
mefte di stare sul mercato in ma-
mera pitt competitiva, dando
maggiore dignith alla ricotta che
prima veniva regalata. [ mio
nuovo mandato sard  ancora
all'insegna del gioeco di squadra
che tantl risultati sta portandoal
nostro Consorzo, nato solo nel
2016, Abbiamo affrontato e esupe-
rato insteme kg prova durissima
del Covid grazie alla Torza di un
prodoto di eccellenza e di un
aruppo che lavora sempre all'in-
segna della collaborazione. Ora
guardiamo al futuro per la pro-
grammazione e il consolidamen-
b sui mercati, in particolare sul
canale horeca.

Pumntiamo su precisi elementi
distintivi. La Ricotta di Bufala
Campana Dop & un alleato della
sahute e dello sport, ma é anche
un prodotto versatile in cucina
sia per le ricette dei U;I”imdl chef
sia per il consumo a casa. Da qui
st svilupperanno le nostre attivi-
ta di promozione sia in Italia che

e

1L PROFILD

Benito La Vecchia ha 37
anni, ¢ laureato in
Economia e commercio,
guida l'azienda cascaria di
famiglia ad Alvignano.
Oltre a essere al vertice
del Consorzio della
Ricotta Dop dalla sua
nascita, fa parte anche del
Cda di quello della
Mozzarella di bufala
campana Dop

—|

all'estero, in collaborazione so-
pratoaito con | colleghi del Con-
sorzio di Tutela Mozzarvella di
Bufala Campana Dop ma anche
con le altre realth di eccellenza
italiane. Dopo Destate iniziere-
mo con la promozione e speria-
mo di arrivarci pure con le nuo-
ve idee peril packaging ti-
nibite. Stiamo cercando delle so-
luzioni altamente bicdegradabi-
li da proporre ai soci per lavora-
re sermnpre di pit sul rispetto
dell'ambienter, Altra nota positi-
va registrata da La Vecchia ¢ Ia
prosecuzione delle vendite nono-
stante le profeste e le discussioni
suvaccinaziont.

«F un chiaro segnale che il
consumatore si fida della Dop.
La Regione ha organizzato un ta-
volo teenico per capire come af-
frontare al meglio questa situa-
zionee per non danneggiare alle-
vatori e caseifich. La bufala é un
animale davvero prezioso e biso-
gna essere attenti nel curarlo al
meglios,
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